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Resumen. En la eficiencia del “poder blando — “soft power” — influyen las
barreras para su percepcion que son factores geopoliticos, historicos y
culturales; estereotipos, campos problemdticos de un pais dado, mitos y
rumores, impresiones personales. A fin de revelar las particularidades de la
percepcion del “poder blando” de Brasil por estudiantes rusos fue realizado
un sondeo sociolégico en grupos focales. Sus resultados revelaron, primero,
que los respondientes estan bien informados de la politica internacional pero
no poseen conocimientos concretos sobre la situacion politica actual en
Brasil. Segundo, tienen un nivel bajo de conocimiento sobre la ideologia y
los valores de este pais, pero al mismo tiempo no han sido revelados entre
ellos algunos estereotipos negativos. Tercero, en la percepcion de la cultura
brasilefia prevalecen estereotipos tradicionales con una connotacion
positiva, pero no se notan conocimientos sobre los éxitos concretos del pais.
Los encuestados estan bien informados de los principales campos
problemdaticos de la nacion, pero no disponen de informacion recibida a base
de las impresiones personales. No se nota la influencia de los limites
geopoliticos, historicos y culturales en la percepcion del “poder blando” de
Brasil. En general, la percepcion del "poder blando" brasilerio €s neutral,
con unos indicios de simpatia reciproca subconsciente.

Palabras clave: Brasil, “poder blando”, barreras para la percepcion,
estereotipos, grupos focales
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Abstract. The effectiveness of “soft power ” is influenced by the barriers that
exist in its perception. Such barriers are: geopolitical, historical, cultural
factors; stereotypes, problem fields of a given country, myths and rumors,
personal impressions. To identify the peculiarities of the perception of the
"soft power" of Brazil by Russian students, a sociological survey was
conducted in focus groups. Its results revealed that, firstly, the respondents
are well informed in the field of international politics, but do not have
specific knowledge about the current political situation in Brazil. Secondly,
they have a low level of awareness about the ideology and values of this
country, but at the same time, they have not revealed any negative
stereotypes of their perception. Thirdly, the perception of Brazilian culture is
dominated by traditional and positively colored stereotypes of the country,
but there is no knowledge of specific achievements in this area. The survey
participants are well aware of the main problem fields of this country, but
there is no information based of personal impressions. The survey did not
reveal the influence of geopolitical, historical, cultural constraints on the
perception of Brazil's "soft power". In general, the perception of Brazil's
"soft power" is neutral with signs of subconscious mutual sympathy.
Keywords: Brazil, “soft power”, perception barriers, stereotypes, focus
groups
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El problema de la percepcion del “poder blando”

El problema de la percepcion del “poder blando” de
cualquier pais tiene dos componentes. Primero, es la descripcion
de la percepcion de su imagen, Su atractivo y su prestigio. El
segundo, que indirectamente puede reflejar los factores que
influyen en la percepcion del “poder blando™ del pais, es una
evaluacion del grado de la eficiencia de los mecanismos de su
transferencia al publico objetivo. No obstante, por el momento
el tema del “poder blando” no esta suficientemente estudiado en
la literatura cientifica.

En el enorme volumen de las investigaciones dedicadas al
“poder blando” hay pocos trabajos que analicen la percepcion
del soft power del pais sujeto y del publico objetivo de
diferentes regiones del mundo. De hecho, no hay
investigaciones dedicadas al estudio de la percepcién en nuestro
pais del “poder blando” de Brasil, siendo Rusia su importante
socio en los BRICS.

En cuanto a la eficiencia del “poder blando”, de la que
depende su percepcion objetiva por el puablico, unas ideas
interesantes han sido expresadas por Alexey V. Fenenko. Asi, en
su obra “Realidad y mitos sobre “el poder blando” destaca que
la experiencia de esta ultima década ha demostrado que “el
poder blando” actua s6lo donde y cuando la otra parte desea
aceptarlo. Sin este deseo las mas sofisticadas tecnologias
informativas resultan impotentes [1]. El autor se remite a la
teoria de Lev Gumilev, quien puso en circulacion el término
“complementariedad”, o sea, el principio de una subconsciente
simpatia mutua entre las personas que ayuda a distinguir
inconscientemente a “los propios” y a “los ajenos” [2].

El mismo A.V. Fenenko destaca cuatro tipos de la
complementariedad:

— positiva, como una sensacion de subconsciente simpatia
mutua;
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— negativa, como una sensacion de subconsciente antipatia
mutua;

— nula, como una sensacion de indiferencia mutua;

— asimétrica, cuando uno de los participantes de la
interaccion tiene actitud positiva hacia el otro [1].

Existen pocos trabajos que evaluen el grado de la eficacia de
los mecanismos de transferencia del “poder blando” en el
publico objetivo. Entre ellos se puede mencionar las obras de
Natalia Y. Korétina [3, 4], Irina V. Malkova [5], Yulia A.
Nikitina [6], Elena M. Kharitonova [7]. La monografia de mayor
importancia en este contexto es el estudio de
Alexandr A. Grebenyuk, donde el autor analiza los resultados de
la influencia del “poder blando” de otros paises sobre la
juventud estudiantil de Rusia [8, pp. 105-161].

Metodologia de la investigacion

Uno de los aspectos importantes, que influyen en la
eficiencia del “poder blando”, son las barreras para su
percepcion. En realidad, existen ciertos limites que se
correlacionan significativamente con la percepcion del “poder
blando” de un pais.

A.V. Fenenko define tres limites del “poder blando”. El
primer factor es geopolitico, cuando las naciones pequefas,
sintiendo miedo ante un pais grande y fuerte, a priori rechazan
su cultura y perciben negativamente su politica y sus valores,
considerandolos como una amenaza a su seguridad nacional [1].
Sobre un fendmeno analogo en el ejemplo de los paises balticos
escribe Natalia A. Ivanova, indicando que los esfuerzos del
“poder blando” de Rusia en esta region tienen el efecto contrario
[9]. El segundo limite, segun A.V. Fenenko, es historico. Surge
cuando entre los paises existe una antigua hostilidad y entre 10s
pueblos, un odio que tiene raices historicas. El tercero,
culturolégico, es inevitable porque diferentes paises y
sociedades evalan de manera diferente su rol en la historia.
Justo a través de este prisma los ciudadanos de un pais son
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capaces de percibir “el poder blando” del otro [1]. También hay
otros factores que influyen sobre la percepcion del “poder
blando” de una naciéon [10]. Se trata de los estereotipos
negativos formados en la conciencia del ptblico con respecto a
un pais dado; campos problematicos existentes en esta nacion,
mitos y rumores, asi como impresiones personales (subjetivas)
del individuo. Todos estos elementos influyen en la evaluacion
de lo atractivo del pais, generando una dinamica negativa.

Vamos a examinar con mas detalles los factores que influyen
en la percepcion del “poder blando” de un pais. El primer grupo,
que crea barreras para la percepcion, lo constituyen los
estereotipos negativos. El diccionario psicologico define el
estereotipo como creencia (idea, vision) categdrica y muy
simplificada de un fenémeno, grupo, personalidad historica,
difundida en un entorno social concreto [11]. El estereotipo es
una variante de la actitud personal que, por su parte, es un cierto
prisma a través del cual el individuo percibe el mundo y que se
caracteriza por falta de un componente cognitivo (producto de
escasos  conocimientos, informacion falsa o  datos
desactualizados).

En la politica internacional el proceso de la percepcion del
“poder blando” de una nacion con frecuencia se apoya,
lamentablemente, en tales estereotipos que son una actitud
habitual del publico receptor hacia la imagen de un pais dado
creado bajo la influencia de los factores politicos, econémicos y
socioculturales y, por lo general, refleja una etapa ya pasada de
su desarrollo histérico.

El estereotipo de la percepcion del “poder blando” de un pais
tiene dos aspectos: emocional y evaluativo. EI componente
emocional no tiene ningunas bases objetivas, sino que representa
una muy subjetiva e imprecisa evaluacion de la situacion en el
pais.

En el contexto de la percepcion del “poder blando” de una
nacion [12] es de especial importancia el hecho de que los
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estereotipos generan juicios y evaluaciones. Ademas, éstas
derivan de las actitudes hacia el pais, creadas ya de manera
subconsciente en las personas, que por lo general son de
naturaleza negativa. Por eso las valoraciones y los juicios tienen
caracter simplificado, donde el componente emocional prevalece
sobre la informacion objetiva, que no existe 0 no se percibe
conscientemente por el individuo.

Tales estereotipos de percepcion de una nacion pueden surgir
en ausencia de observaciones directas e inmediatas y de
impresiones personales sobre dicho pais. Generalmente, se
forman a base de una imagen virtual o informativa de la nacion.
Los estereotipos establecen ciertos estandares de la percepcion
del pais y de su “poder blando”, que por lo general son
negativos o demasiado elogiosos (Io que es menos comun), pero
muy rara vez son neutros. De tal modo, los estereotipos de la
percepcion del pais crean determinados juicios y evaluaciones al
publico receptor.

Los estereotipos negativos de la imagen de un pais provocan
emociones negativas al publico receptor que surgen de la
discordancia entre las expectativas de dicho publico y la imagen
ofrecida de la nacidn, asi como de la falta de alineacion entre sus
actitudes culturales habituales y la representacion dada.

Uno de los factores que tiene efecto de correlacion con la
percepcion del “poder blando” son los campos problematicos
del pais. El campo problemético es un estado de un area
determinada del sector social (economia, politica, cultura, etc.)
que en la practica social no cumple adecuadamente sus
funciones y no satisface las necesidades para el desarrollo
optimo del pais. Revela la existencia de las contradicciones
entre las predestinadas funciones 6ptimas de la vida econoémica,
politica y social y su ejecucion real. La aparicion de cualquier
campo problematico se debe a la incapacidad para satisfacer una
necesidad social emergente, asegurar un desarrollo estable y
progresivo, mantener un modelo econdémico eficiente
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o promover el avance en el ambito social o cultural de un pais.
Los campos problematicos determinan lo atractivo o lo
repulsivo de la imagen del pais, constituyen una caracteristica
esencial y explicativa. Estos campos problematicos también
contribuyen a la formacion de los estereotipos negativos que
afectan la percepcion del “poder blando” de la nacion.

Otro factor que contribuye a la percepcion del “poder
blando” del pais son mitos y rumores. Estos provienen
frecuentemente de los datos tergiversados por la percepcion
subjetiva, recibidos de fuentes poco fiables. Habitualmente, al
conocer in situ el pais, muchos mitos y rumores resultan
disipados bajo la influencia de las impresiones personales. No
obstante, el caso de Brasil es diferente. La afluencia de turistas
rusos a este pais no es grande, solamente pocos estudiantes
pueden permitirse un viaje tan caro. Asi que, por falta de
impresiones personales, los mitos y los rumores sobre el pais
tienden a ser mucho mas estables.

Descripcion de l0s datos. Sondeo sociolégico

Las caracteristicas cualitativas de la percepcion y el efecto
acumulativo de la influencia del “poder blando” de un pais
(pais-sujeto) se reflejan en la opinion publica de los ciudadanos
del pais sobre el cual se ejerce esta influencia (pais-objeto). Por
supuesto, la opinion publica puede variar bajo la influencia de
los factores internos y externos independientes entre si. Sin
embargo, el mensaje ciudadano en un momento concreto puede
ser aclarado por las encuestas publicas o las evaluaciones del
“poder blando” hechas por los peritos.

Es de especial importancia revelar no sélo el nivel de la
percepcion del “poder blando” de uno u otro pais, sino también
el grado de los conocimientos del publico objetivo sobre esa
nacion. Recientemente en la Universidad Estatal M. Lomondsov
de Moscu (MGU) en la Facultad de Estudios Globales se realizo
una investigacion entre los estudiantes sobre el tema “;Qué sabe
usted del “poder blando” de Brasil?”.
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El objetivo del estudio consistia en revelar una imagen
sintetizada del pais-sujeto del “poder blando”, en este caso
concreto, de Brasil, tal y como se percibe en la conciencia de los
jovenes estudiantes de la MGU. Se supone que esta imagen se
forma bajo la influencia de la informacién consumida que se
articula como opinion y actitud subjetivas.

Participaron en la encuesta 120 estudiantes. Entre ellos, 85
de licenciatura en geopolitica y diplomacia y 35 de maestria en
procesos politicos globales y diplomacia. Para conseguir datos
sociologicos, se formaron dos grupos: de estudiantes del
segundo ano de licenciatura y del segundo de maestria. LOS
miembros de ambos grupos no se especializan en América
Latina en general, ni de Brasil en particular por no estudiar su
cultura y civilizacion. Este aspecto 1los asemeja con el
contingente principal de los jovenes que cursan las humanidades
en otros centros docentes de Rusia. Sin embargo, siendo
estudiantes de la Facultad de Estudios Globales, poseen un buen
conocimiento en el area de relaciones internacionales.

Surge la pregunta, en qué medida pueden considerarse
representativos los datos de tal encuesta. Por una parte, los
resultados del sondeo pueden ser relevantes para una encuesta
entre estudiantes de humanidades que no han estudiado
particularmente el mencionado pais. Por otro lado, los jovenes
de la Facultad de Estudios Globales estudian a profundidad los
procesos politicos e internacionales en general, se interesan por
problemas de la politica mundial y leen literatura especializada.
Este publico se caracteriza por una disposicion grande de
percibir la influencia del “poder blando” de otro pais y por
capacidades suficientes para dar a éste su propia evaluacion.
Después de graduarse de la universidad se sumaran a la élite
nacional, tanto intelectual como humanitaria, y contribuiran a la
formacion de la opinion publica 0, en calidad de expertos y
analistas, tomaran parte incluso en la preparacion y la toma de
decisiones en la politica exterior. Por eso, estos respondientes,
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en virtud de su edad y el futuro oficio profesional, pueden ser
considerados como el publico objetivo de la transferencia del
“poder blando” del pais, en este caso concreto, de Brasil.

Al formular el cuestionario, partimos del concepto de soft
power de Joseph S. Nye, quien define tres principales recursos
del “poder blando™: la cultura (en las naciones donde ésta es
atractiva para los demas), los valores politicos (cuando el Estado
actua en conformidad con ellos en su territorio y fuera del pais)
y la politica exterior (cuando es considerada legitima y tiene
prestigio moral) [10, p. 11].

La encuesta contenia tres preguntas:

1. ;Qué¢ sabe usted de la actual politica exterior de Brasil?

2. (Qué conocimientos tiene sobre los valores politicos y la
ideologia de este pais?

3. (Qué sabe de la cultura brasilena?

El objetivo de la encuesta no consistia en obtener una
imagen completa de la percepcion del “poder blando” del
mencionado pais en Rusia, sino en revelar, qué ideas generales
sobre Brasil tienen los jovenes con alto nivel de educacion e
interesados en la politica. Conviene subrayar que, de hecho, los
respondientes no evaluaban el potencial del “poder blando” de
Brasil, sino el grado de su atraccion, la influencia en el mundo y
la reputacion y, a fin de cuentas, el nivel de la eficacia del
funcionamiento de los instrumentos para su proyeccion.

Resultados del sondeo sociologico y su interpretacion

Estudiantes de maestria: de un total de 35 personas no
pudieron responder a ninguna pregunta — 7 (o sea, el 20%, o 1/5
parte de todos los encuestados). No pudieron dar respuesta a dos
de las tres preguntas — 1 (quien no tiene conocimientos de la
politica exterior y de los valores del pais). No contestaron una
de las tres preguntas — 9 (de ellos, no tienen informacion sobre
los valores del pais — 8, de su politica exterior — 1). A la tercera
pregunta, referente a la cultura de Brasil, lograron responder
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todos los encuestados. Intentaron dar respuestas a las tres
preguntas — 18 personas (casi el 50% de los respondientes).

Estos resultados se explican por el hecho de que la mayoria
de los estudiantes de maestria, que ingresaron en la facultad el
afio corriente y cursaron solo un semestre, anteriormente no
habian estudiado relaciones internacionales y politica mundial.

Estudiantes de licenciatura: del numero total de 85 personas,
no pudieron responder a ninguna de las tres preguntas — 5
(el 5,88% o 1/17 parte de los respondientes). No lograron dar
respuesta a dos de las tres preguntas — 11 estudiantes (la politica
exterior del pais y sus valores). No contestaron a una de las tres
preguntas — 46 (de ellos, no tienen informacion sobre los valores
del pais — 45, de su politica exterior — 1). Trataron de responder
a las tres preguntas 23 personas (el 27% de los respondientes),
es decir, una tercera parte de todos los participantes en el
sondeo.

(Como imaginan los respondientes la politica exterior de
Brasil? Su percepcion, por supuesto, tiene cardcter bastante
subjetivo. En este contexto los encuestados mencionan lo
siguiente (se ha conservado el estilo y el contenido de las
respuestas):

— La promocidn de los intereses nacionales a través de las
estructuras integracionistas (MERCOSUR, UNASUR); la
orientacion en los intereses propios, en la cooperacion regional.

— Integra varias organizaciones grandes, entre ellas,
regionales; es miembro de las organizaciones internacionales,
tales como los BRICS y el MERCOSUR.

— Se convierte en una potencia mundial; realiza una
politica activa; es uno de los Estados mas activos en la politica
exterior; es miembro del Consejo de Seguridad de la ONU,
pretende ser miembro permanente del Consejo de Seguridad de
la ONU; aspira a lograr un liderazgo en el escenario
internacional, participa en asociaciones internacionales
progresistas.
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— Se opone a la presion politica y econdémica por parte de
Estados Unidos; pretende disminuir la influencia de EE.UU.
en América Latina; se pronuncia por “exprimir’ a EE.UU.
de América Latina.

— Brasil es el actor mas grande de América Latina, intenta
lograr el liderazgo en el sistema regional de América Latina; es
una potencia que lidera en América Latina; el lider regional.
Brasil con ayuda de diversas herramientas y bloques
integracionistas trata de ser centro del poder en América del Sur.

— Pretende desempeiiar el rol de lider en América Latina y
América en total, la mayor potencia de América Latina, la
politica exterior esta enfilada en que Brasil obtenga la
hegemonia en el continente latinoamericano; se posiciona como
lider de América Latina, esta dispuesto a defender los intereses
de otros paises; el lider regional que efectiia la politica exterior
en pro de las relaciones en todo el mundo (BRICS), asi como en
el marco de su region; inicia la creacion de una multitud de
sistemas integracionistas continentales.

— Esté orientado en los procesos regionales, aspira ser lider
en su region; es lider regional; defiende el desarrollo del
comercio regional; desarrolla una activa politica exterior en la
region.

— Es parte del eje del Pacifico, mejora las relaciones con la
ASEAN.

— Defiende los principios de la soberania y la no injerencia
en los asuntos internos de otros Estados.

— La economia de Brasil depende por completo o en gran
parte de EE.UU. y por lo consiguiente su politica exterior
también depende en general de EE.UU.; es un vasallo de
EE.UU. (asi respondieron tres personas).

— Tiene pocos efectos en el mundo (asi respondieron 3
personas).
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Al agrupar las declaraciones, se puede concluir que el
publico objetivo percibe la politica exterior de Brasil de la
siguiente manera:

Primero, Brasil tiende a ser una potencia mundial, es un
Estado soberano independiente, defiende hébilmente sus
intereses en el mundo global, se opone a la presion de Estados
Unidos. Segundo, Brasil es una potencia y lider regional de
América Latina y de algunas asociaciones regionales; en este
rol, asume responsabilidad por los procesos que tienen lugar en
el continente. Tercero, aplica una activa politica exterior
orientada al desarrollo de las relaciones con otros paises y
regiones del mundo global, ateniéndose, al mismo tiempo, a la
politica de no injerencia en los asuntos de otros Estados.

De modo que las ideas de los respondientes sobre la politica
exterior de Brasil son apropiadas, lo que confirma cierto grado
de conocimiento en el area de la politica internacional, la
geopolitica y las tendencias globales en general. Por otra parte,
la encuesta se llevo a cabo poco después de la campana electoral
cuando ya se conocia el nombre del nuevo presidente de Brasil.
Las elecciones se mencionaron solo por un respondiente,
mientras que el nombre del nuevo mandatario no lo pudo decir
ninguno. De esto se puede concluir que los jovenes no disponen
de datos concretos sobre la situacion politica actual de Brasil, o
¢stos no estan a su acceso.

Los estudiantes perciben los valores politicos y la ideologia
de Brasil de la manera siguiente (se conserva el estilo de las
respuestas):

— La ideologia del mantenimiento de la paz y la seguridad,
en primer lugar, en la region, el desarrollo estable para los paises
en desarrollo.

— La ideologia se basa en el liderazgo en la region, la
independencia de la influencia de EE.UU. y el rumbo auténomo
en la politica exterior; no seguir a Occidente.
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— Buscar a los socios en América Latina, mantener las
relaciones de amistad con los paises vecinos.

— Lademocracia (1 persona).

— EIl Estado social independiente.

— La ideologia consiste en los intentos de controlar las
situaciones conflictivas que surgen en el pais.

— El rol importante del catolicismo en el pais.

— Valores tradicionales desempefnan importante papel,;
aspira preservar los valores tradicionales, las particularidades de
la cultura.

— Brasil es considerado y se posiciona como el mas
industrializado y el mas rico pais de la region (altos ritmos del
crecimiento del PIB).

— Ampliar su influencia y difundir su cultura en el mundo;
lograr los objetivos de la politica exterior mediante tales medios
como la cultura.

— Muchos problemas, la pobreza, la corrupcion, una brecha
grande entre los ricos y los pobres.

— Ausencia de la ideologia oficial (subraya la mayoria de
los respondientes); algunos grupos y movimientos politicos (el
Movimiento de los Sin Tierra) no tienen, como regla, una
ideologia clara e indiscutible.

— Vocacion pacifica, cooperacion, cordialidad, libertad.

— Consenso ideologico respecto a una moderada politica
socialmente orientada; una ideologia moderada a favor de la
poblacion.

— Multitud de partidos politicos rivales.

— Valores humanos generales: la familia, los hijos, la
preservacion de las tradiciones de sus antepasados, el orgullo
por su pais.

— Con motivo de las elecciones, que se celebran ahora en
Brasil, se ha caldeado la situacion politica, tienen lugar mitines,
se registran desordenes sociales. No todos los ciudadanos estan
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de acuerdo con el rumbo politico escogido y expresan Sus
puntos de vista opuestos al gobierno.

— Xenofobia (destacaron dos personas).

Sumando las respuestas a la pregunta sobre los valores y la
ideologia de Brasil, hay que remarcar que los participantes en el
sondeo no entienden del todo de qué se trata y confunden a
veces estos conceptos con el contenido de la politica exterior del
pais. Por lo tanto, sus respuestas tienen un caracter heterogéneo
y no siempre corresponden con el tema.

En general, los encuestados acentian la adhesion de Brasil a
tales valores como la independencia, la democracia, la
orientacion social de la politica estatal, el gran papel del
catolicismo y de los respectivos valores religiosos, asi como el
apego a los valores tradicionales, la xenofobia (la destac6 uno de
los 35 participantes). Dos personas demostraron sus
conocimientos de los procesos politicos internos y mencionaron
que en Brasil habia sido elegido un nuevo presidente (sin indicar
su apellido).

De tal modo, los resultados de la encuesta sobre este tema
confirman bajo nivel de conocimientos de los respondientes. Sin
embargo, al mismo tiempo, se debe subrayar que no hay
ningunos estereotipos negativos respecto a los valores y la
ideologia dominantes en el pais.

Los encuestados tienen la siguiente nocion sobre la cultura
de Brasil (se conserva el estilo de las respuestas):

— Tiene indicios del polo civilizado de América Latina
(“intenta ser centro civilizado de América Latina”).

— Una cultura muy variada.

— Una cultura muy rica. No quieren tomar prestada la
cultura de Occidente, sino quieren preservar su identidad unica.

— Promocion de la cultura latinoamericana por todo el
mundo.

— La cultura estd bajo la influencia del catolicismo, pero en
el pais hay también una gran cantidad de otras religiones.
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— La interrelacion entre la cultura europea (excolonia) y la
cultura latinoamericana original.

— Se basa en la difusiéon de la cultura nacional de los
indigenas y la cultura colonial europea.

— La cultura europea; el heredero de la cultura portuguesa;
el pasado colonial se repercutié en la formacion de la imagen
social y cultural del pais.

— El pais se corresponde con la cultura ibérica, no obstante,
se hacen intentos de crear y consolidar una civilizacion
latinoamericana.

— El Estado controla los medios de comunicacion y a
algunos periodistas (blogueros). Esto no siempre permite
expresar su propia opinién. El control consiste en dar 0 no
permiso de trabajo en calidad de periodista o revocar (expedir)
licencia para el trabajo en los medios de comunicacion.

— El idioma portugués; es el Gnico pais en América Latina
que no habla espafiol.

— EI futbol, el Campeonato Mundial de Futbol de 2014,
precios altos de la transferencia de jugadores.

— Musica, peliculas, favelas, capoeira, samba, carnaval,
Rio de Janeiro, la estatua del Jesus; loros, mulatos, sonrisas.

A la pregunta sobre la cultura respondieron todos los
participantes en el sondeo, pero sus consideraciones varian
mucho. Los jovenes en sus respuestas, de hecho, reproducian
solamente las asociaciones relacionadas con la percepcion de la
cultura de Brasil. Mayormente mencionaban los siguientes
rasgos culturales de este pais: una cultura rica, interesante y
diversificada, la interrelacion con la cultura europea (portuguesa
y espafiola), la simbiosis de la cultura nacional y europea, una
enorme influencia del catolicismo en la cultura, el control estatal
sobre la cultura, el idioma portugués, las peliculas, la musica, el
turismo. Sin embargo, son caracteristicas comunes que se
pueden relacionar practicamente con cualquier pais del mundo.
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En la percepcion de la cultura también estan presentes l0s
estereotipos tradicionales, si bien con una connotacion positiva:
las favelas, la capoeira, la samba, el carnaval, el futbol. No
obstante, la cultura de Brasil es mucho mas rica que las
caracteristicas ~ estereotipadas =~ mencionadas  por  los
respondientes.

De modo que los encuestados han destacado en sus
respuestas casi todos los componentes de la cultura como un
factor de soft power que Brasil acentua en su “poder blando”.
No obstante, los resultados del sondeo muestran que los jovenes
tienen pocos conocimientos sobre los logros culturales concretos
de Brasil en la literatura, la pintura, la musica, el teatro, etc.

Conclusiones

En total, los resultados de la encuesta muestran que la
percepcion del “poder blando” de Brasil, conforme a la escala de
complementariedad propuesta por A.V. Fenenko, es neutral
(“nula”) con unos indicios de ‘“‘simpatia reciproca
subconsciente”, en especial cuando se trata de la cultura
brasilena. En este caso influyen en alto grado los estereotipos
formados en su mente con respecto a este pais. Lo testimonian
también los elementos de la cultura brasilefia que la mayoria de
los respondientes destacé en sus respuestas: el carnaval, el
fatbol, la capoeira, las favelas. Al mismo tiempo, los
encuestados tienen un buen conocimiento sobre los principales
campos problematicos de esta nacion, por lo cual mencionan
con frecuencia tales problemas como la pobreza, la desigualdad,
la corrupcion.

Dado lo anterior, se puede destacar que ellos carecen de
informacion basada en las impresiones personales, 1o que se
explica por el hecho de que los viajes a este pais son de acceso
dificil y bastante caros para los turistas rusos.

El funcionamiento de otras limitantes para la percepcion del
“poder blando” de Brasil por la juventud rusa (geopolitica,
historica, culturoloégica) no se ha revelado. No obstante, las
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respuestas de los encuestados evidencian claramente el déficit
en Rusia de informacion concreta sobre Brasil, la falta de una
estrategia precisa para promover la cultura brasilefia y la eficacia
insuficiente de su politica de “poder blando”.

Rusia y Brasil son socios de los BRICS y mantienen
tradicionalmente las relaciones de amistad. Para su mayor
acercamiento y una coordinacion mas efectiva de los esfuerzos
en la politica internacional con el fin de la formacién del mundo
policéntrico y multipolar, es necesario fortalecer existentes
relaciones bilaterales y continuar la aproximacion cultural.
Precisamente por eso es tan importante aumentar el grado de la
eficiencia de la politica del “poder blando” de Brasil en Rusia.

Para mejorar la percepcion del “poder blando” de Brasil, se
puede recomendar las medidas siguientes:

— Desarrollar los intercambios estudiantiles, crear
programas comunes de ensefianza superior en marco de la
Asociacion de Centros de Ciencia y Educacion de los BRICS.

— Contribuir al aumento del turismo a Brasil,
proporcionando a estudiantes y jovenes de la edad mas activa
beneficios en los vuelos (o subsidiandolos parcialmente).

— Impulsar los esfuerzos de la sociedad civil, las
organizaciones no gubernamentales y no estatales como
herramientas de transferencia del “poder blando”.

— Aumentar la presencia y actividad de los medios de
comunicacion brasilefios en el campo informativo ruso,
ofreciendo contenidos en idioma ruso.

— Elaborar y poner en practica un programa de promocion
del portugués en Rusia.

— Restablecer la practica de una amplia difusion de
peliculas y telenovelas brasilefias que dan una imagen de Brasil
como un pais del siglo XXI.

— Organizar una campana de divulgacion e informacion
que promueve los grandes éxitos brasilefios en la literatura, las
bellas artes y la musica.
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